ACTIVIDADES DE REFUERZO
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[bookmark: X9e6cdef86cb0ef31ab17b3f71dc62cad03279e0]Actividades de la Unidad 3: Lo que quiero decir
[bookmark: actividades-de-tipo-test]Actividades de tipo test
1. Recordar: ¿Cuál de las siguientes opciones describe mejor un texto expositivo?
0. Relata hechos, reales o ficticios, que se desarrollan en el tiempo.
0. Defiende una idea u opinión con razones para convencer al receptor.
0. Transmite información sobre un tema de manera ordenada, clara y objetiva.
1. Comprender: En la frase "El atleta era un rayo en la pista", ¿qué tipo de significado tiene la palabra destacada?
1. Denotación, porque se refiere a un fenómeno meteorológico.
1. Connotación, porque sugiere rapidez y agilidad.
1. Denotación, porque es su significado literal en el diccionario.
1. Aplicar: Identifica la perífrasis verbal en la oración "Los estudiantes deben de haber terminado el proyecto a estas alturas".
2. “deben de haber terminado” (perífrasis de obligación).
2. “deben de haber terminado” (perífrasis de duda o probabilidad).
2. “haber terminado” (verbo compuesto).
[bookmark: actividades-de-desarrollo]Actividades de desarrollo
1. Analizar (Herramienta digital: Procesador de textos): Busca en Internet dos artículos de noticias (textos informativos) y un blog personal (texto creativo o de opinión). Analiza las características lingüísticas de cada uno, prestando atención al vocabulario, el uso de la primera o tercera persona, los conectores y la presencia de elementos valorativos. Redacta un informe comparativo en un procesador de textos, destacando las diferencias y similitudes entre ellos.
1. Analizar (Herramienta digital: Vídeo/Ilustración): Elige un anuncio publicitario de televisión o de redes sociales que te parezca especialmente divertido o ingenioso. Obsérvalo detenidamente e identifica todos los elementos que lo componen: titular, imagen, eslogan, cuerpo del anuncio, logotipo, música/sonidos y datos de contacto (si los hay). Explica cómo cada uno de estos elementos contribuye al mensaje general y al objetivo de la publicidad. Puedes realizar capturas de pantalla o describir las imágenes clave.
1. Evaluar (Herramienta digital: Foro de discusión): Considerando la unidad "Publicidad de risa", ¿crees que la publicidad humorística es siempre efectiva para vender un producto o promover un cambio social? Justifica tu respuesta con ejemplos concretos, tanto de éxito como de fracaso (si los conoces). Participa en un foro de discusión en línea (o simula uno en clase) donde debatas con tus compañeros sobre los límites del humor en la publicidad y cuándo puede ser contraproducente.
1. Crear (Herramienta digital: Presentación): Diseña una campaña publicitaria ficticia para un objeto "disparatado" (por ejemplo, un "reloj que nunca da la hora" o un "perfume apestoso"). La campaña debe incluir:
· Un nombre para el producto.
· Un eslogan pegadizo.
· Un breve texto descriptivo y argumentativo sobre sus "bondades".
· Una propuesta de imagen o logotipo.
· Crea una presentación digital (por ejemplo, con PowerPoint o Google Slides) para exponer tu campaña, incluyendo al menos tres diapositivas con texto e imágenes.
1. Recordar: Define con tus propias palabras qué es un sintagma verbal y cuáles son los dos tipos principales de predicado que puede formar. Proporciona un ejemplo de oración para cada tipo de predicado.
1. Comprender: Explica la diferencia entre denotación y connotación, utilizando como ejemplo la palabra "hogar". Describe el significado denotativo y al menos dos posibles significados connotativos que esta palabra pueda tener para diferentes personas.
1. Aplicar: Transforma las siguientes oraciones de voz pasiva a voz activa, identificando el sujeto, el verbo y el complemento directo en la oración activa resultante:
9. La novela fue escrita por un autor desconocido.
9. El premio será entregado por la alcaldesa.
9. Las decisiones fueron tomadas por el comité.
[bookmark: solucionario-de-las-actividades]Solucionario de las actividades
[bookmark: actividades-de-tipo-test-1]Actividades de tipo test
1. c. Transmite información sobre un tema de manera ordenada, clara y objetiva.
1. b. Connotación, porque sugiere rapidez y agilidad.
1. b. “deben de haber terminado” (perífrasis de duda o probabilidad).
[bookmark: actividades-de-desarrollo-1]Actividades de desarrollo
1. Analizar (Herramienta digital: Procesador de textos): Respuesta esperada: El estudiante deberá buscar en línea los artículos y el blog, y luego redactar un informe comparativo en un procesador de textos.
· Artículos de noticias (textos informativos): Se espera un vocabulario preciso y objetivo, uso predominante de la tercera persona, conectores lógicos y temporales, y ausencia de valoraciones personales explícitas.
· Blog personal (texto creativo/de opinión): Se espera un vocabulario más subjetivo y valorativo, uso frecuente de la primera persona, conectores que expresan causa-efecto o adición, y presencia de opiniones o sentimientos personales.
· El informe debe destacar estas diferencias y similitudes de forma estructurada.
1. Analizar (Herramienta digital: Vídeo/Ilustración): Respuesta esperada: El estudiante seleccionará un anuncio y desglosará sus componentes.
· Titular: Cómo capta la atención.
· Imagen: Qué elementos visuales se usan y qué transmiten.
· Eslogan: Su capacidad para ser recordado y resumir el mensaje.
· Cuerpo del anuncio: Los argumentos o descripciones que se utilizan.
· Logotipo: La identificación de la marca.
· Música/Sonidos: Su papel en la creación de ambiente o emoción.
· Datos de contacto: Si están presentes, su función práctica.
· La explicación debe detallar cómo cada elemento contribuye al humor o ingenio y al objetivo final del anuncio (venta, concienciación, etc.).
1. Evaluar (Herramienta digital: Foro de discusión): Respuesta esperada: El estudiante deberá argumentar su postura sobre la efectividad del humor en la publicidad.
· Argumentos a favor: El humor puede hacer que un anuncio sea más memorable, generar simpatía hacia la marca, romper barreras y captar la atención en un entorno saturado de información. Los ejemplos podrían incluir campañas virales o anuncios que se comparten por su comicidad.
· Argumentos en contra: El humor puede ser subjetivo y no ser comprendido por todos los públicos, puede trivializar mensajes importantes (especialmente en campañas sociales), o incluso ofender si no se maneja con sensibilidad. Los ejemplos podrían ser anuncios que generaron controversia o no lograron su objetivo.
· La participación en el foro debe mostrar capacidad crítica y argumentativa.
1. Crear (Herramienta digital: Presentación): Respuesta esperada: El estudiante creará una presentación digital con los siguientes elementos:
· Nombre del producto: Original y acorde con el objeto disparatado.
· Eslogan: Corto, pegadizo y que refleje el humor o la particularidad del producto.
· Texto descriptivo/argumentativo: Explicación ingeniosa de las "ventajas" del objeto, usando lenguaje persuasivo y humorístico.
· Propuesta de imagen/logotipo: Un diseño visual que complemente la idea del producto.
· La presentación debe ser clara, creativa y utilizar las herramientas digitales de forma efectiva para comunicar la campaña.
1. Recordar: Respuesta esperada: Un sintagma verbal es un conjunto de palabras cuyo núcleo es una forma verbal conjugada. Cumple la función de predicado en la oración. Los dos tipos principales de predicado son:
· Predicado nominal: Su núcleo es un verbo copulativo (ser, estar, parecer) o semicopulativo (encontrarse, volverse, ponerse, etc.) y va acompañado de un atributo. Ejemplo: La casa es grande.
· Predicado verbal: Su núcleo es un verbo predicativo (que indica acción o proceso) y puede llevar complementos como el directo, indirecto, circunstancial, etc. Ejemplo: Los niños juegan en el parque.
1. Comprender: Respuesta esperada: Denotación: Es el significado objetivo y literal de una palabra, el que se encuentra en el diccionario. Connotación: Son los significados subjetivos, emocionales o culturales asociados a una palabra, que van más allá de su definición literal. Ejemplo con "hogar":
· Denotación: ’Vivienda o domicilio’.
· Connotaciones:
· Sentimiento de seguridad, calidez, protección.
· Lugar de reunión familiar, amor, pertenencia.
· Espacio de confort y tranquilidad personal.
1. Aplicar: Respuesta esperada:
19. La novela fue escrita por un autor desconocido. Voz activa: Un autor desconocido escribió la novela.
· Sujeto: Un autor desconocido
· Verbo: escribió
· Complemento Directo: la novela
19. El premio será entregado por la alcaldesa. Voz activa: La alcaldesa entregará el premio.
· Sujeto: La alcaldesa
· Verbo: entregará
· Complemento Directo: el premio
19. Las decisiones fueron tomadas por el comité. Voz activa: El comité tomó las decisiones.
· Sujeto: El comité
· Verbo: tomó
· Complemento Directo: las decisiones
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